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Cifras

Resultados historicos en agosto

Gracias a ti Nissan cumplié 27 meses como lider
del mercado, con una historica participacion de
mercado de 26.4% en agosto.

Este resultado representa la participacion mas alta
desde noviembre de 1998 y también la mas alta
para un agosto desde hace 17 afios. Se incrementd
el volumen de ventas 32.6% respecto de agosto
2010 y es el volumen registrado mas alto para
dicho mes.

Resultados

v" Ventas al menudeo: 20,014 unidades

v" Ventaja: 7,467 unidades respecto del
competidor mas cercano.

v' Participacién de mercado en el afo fiscal 2011
(abril - agosto): 24.8%

v" Participacion de mercado en el afio calendario
2011 (enero - agosto): 24.5%, la mas alta en
los dltimos 23 afios.

Industria automotriz

En el mes de agosto, la industria reportd la venta
al menudeo de 75,680 unidades, lo que representé
un aumento de 13.1% respecto de agosto de 2010.

Participacion de mercado en el aiio fiscal 2011
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La participacion de mercado de 24.8% para Nissan
representa  un incremento de 0.5 puntos
porcentuales respecto del acumulado del mes
anterior. La venta acumulada fue de 85,779
unidades y registré un crecimiento de 19.5% en el
volumen de ventas y un incremento de 1.7 puntos
porcentuales respecto al afio fiscal 2010.

Producto

A dos meses de su lanzamiento, Versa obtuvo un
resultado extraordinario con un volumen de ventas
de 4,353 unidades, colocandose en el tercer lugar
dentro de toda la industria.

March obtuvo otro excelente resultado con el que
contintia como lider del segmento de subcompactos
hatchback con un volumen de ventas de 2,064
unidades.

NISSAN
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Otros*

NISSAN
Chrysler
Toyota
Honda
Mazda
Mitsubishi

* Otros incluye: Renault, Seat, Peugeot, BMW, Suzuki, MB, Audi, Fiat, Mini, Acura, Volvo, Subaru, Land Rover, Porsche, Smart,
Jaguar, Bentley, MB Vans, Isuzu y Alfa Romeo. 2



Reconocimiento Nissan Sales and Service Way (NSSW)

Lo mejor de nosotros

- . ., En presencia de nuestras autoridades de Nissan
50 anos de innovacion para Américas, Colin Dodge, Chairman, y Bill Krueger, Vice
todos Chairman, se entregd el premio NSSW a los
distribuidores que durante el periodo de mayo de 2010
a junio de 2011 cumplieron con los objetivos de los
indicadores de satisfaccion al cliente y de satisfaccién
en ventas (ISC-ISV). Ellos fueron:

Nissan Mexicana se puso de manteles largos para
celebrar sus primeras cinco décadas de presencia en el
pais, en un evento que se realiz6 el 12 de septiembre en

I'M la Ci México. . . .
el Museo Soumaya, en la Ciudad de Mexico ler. Lugar: Imperio Automotriz Oriente, de Juan

Antonio Hernandez Paramo

La cena conmemorativa conté con la presencia de i
2do. Lugar: Compactos de los Altos, de Efrain Flores

alrededor de 600 invitados, entre los que destacaron
personalidades de gobierno, prominentes empresarios,
asi como la comunidad de Nissan, conformada por
distribuidores, proveedores, socios de negocio vy
ejecutivos de la empresa, ademas de los representantes
de los medios de comunicacion.

TP Aere

Gracias por su compromiso con la marca y
extraordinarios resultados. iFelicidades!

|

El equipo de Compaétos de los l-}lto; sube por su
reconocimiento. '

. | ?1':
.&Mfe%’-de—reconocimiento a Carlos
Lozano, Gobernador de Aguagcalientes.

1

Carlos Ghosn, Presidente y Director General de Nissan Motor
Company, envid un mensaje especial de felicitacion a Nissan
Mexicana por nuestro 50 aniversario pero también por los
Engalanaron el evento con su presencia el Excelentisimo  oycelentes resultados que hemos alcanzado empleados y

Embajador de Japon, Shuichiro Megata; la Dra. Lorenza  gistribuidores con el apoyo de proveedores y autoridades de
Martinez, Subsecretaria de Industria y Comercio, de la gobierno.

Secretaria de Economia, en representacién del gobierno
federal; el Ing. Carlos Lozano de la Torre, Gobernador
del Estado de Aguascalientes; el Dr. Marco Antonio ANIVERSARIO
Adame Castillo, Gobernador del Estado de Morelos; asi 3 INISSAN
como representantes del estados de Baja California,
Estado de México y Jalisco, ademas del Distrito Federal,
entre otros. Por su parte, de Nissan estuvieron presentes
Colin Dodge, Chairman de Nissan Américas; Bill Krueger,
Vice Chairman de Nissan Américas; asi como José

1SS

Bill Krueger y Colin Do
conferencia de prensa

L

" Museo Soumaya, sede del
50 Aniversario de,

. Nissan Mexicana. -
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Jidosha Seizo Co., Ltd. se establece en Japdn, como productora y distribuidora de partes y autos Datsun.
La compafiia se consolida y toma el nombre de Nissan Motor Co., Ltd.

Nissan Motor Co. llega a México como distribuidora de autos de marca Datsun.
El 11 de septiembre de este afio, se constituye Nissan Mexicana, S.A. de C.V.

El 12 de mayo de este afo, inicia operaciones la planta de Cuernavaca, la primera planta de Nissan en
Latinoamérica. En ese afio se produce el primer automoévil mexicano: Datsun Sedan Bluebird.

Nissan Mexicana inicid6 sus embarques al extranjero, cuando enviaba la pick up 620 a algunos paises de
Latinoamérica.

Nissan Mexicana es pionera al establecer el primer laboratorio de pruebas de gases contaminantes de
vehiculos.

El 13 de noviembre inicia operaciones la planta de Aguascalientes, con la puesta en marcha de la planta
de Fundicion de Aluminio. Nissan Mexicana ha sido la empresa automotriz de mayor derrama econdémica
para el estado, generando 5000 empleos directos y 15000 indirectos, y aportando cerca del 35% del
producto interno bruto.

Inician actividades las Plantas de Motores y Estampado en Aguascalientes, comenzando con la produccidn
del motor E15 de 1.5 Lt. y un arbol de levas, el cual ofrecia 67 hp de potencia para equipar a la primera
generacion de Tsuru.

Cambia la imagen de Datsun a Nissan en todo el mundo. En este mismo afio, en marzo, hace su aparicion
en el mercado mexicano la primera generacion del Nissan Tsuru, El auto fue y ha sido muy aceptado por
los mexicanos por ser un automovil cdmodo, de muy bajo consumo de gasolina y de precio accesible.

Para este afno, Nissan Mexicana es nombrada base de comercializacion regional, en virtud de que el 60%
de las exportaciones de Nissan a Latinoamérica provienen de México.

Nissan Mexicana produce desde su planta en Aguascalientes el modelo Sentra para todo el continente
americano. Ademas, recibe reconocimientos ambientales de Industria Limpia.

Las dos fabricas de Nissan Mexicana cuentan con el certificado ISO 14001 desde enero de 1999, el cual
avala que existe y funciona exitosamente un sistema de administracién ambiental.

Nissan Mexicana llega a la produccion de 3, 000,000 vehiculos.

Nissan Mexicana alcanzo la cifra de 1, 000,000 de autos Tsuru vendidos en su historia.

Nissan Mexicana introduce al mercado mexicano el primer vehiculo producto de la Alianza Renault-Nissan:
Nissan Platina, que se produce en la planta de Aguascalientes.

Inicia operaciones la financiera de marca Credi Nissan. Nissan lanza al mercado mexicano su primer
crossover, el nuevo Murano, y el nuevo Maxima.

Tsuru cumple 20 afios en el mercado mexicano.
Inversion conjunta empresa-proveedores en la planta de Aguascalientes de $1,300 millones de dodlares.
Se lanzan los modelos Tiida y nuevo Sentra.

Inicia la exportacién de Tiida a Europa. Se alcanzan 2'000,000 de unidades exportadas. Se produce el
motor nimero 6'000,000.

Nissan Mexicana alcanzo los 6 millones de unidades producidas y reporté también la venta del Tsuru 1.5
millones en su historia.

Celebracion del vehiculo tres millones exportado (mayo) y la unidad 7 millones producida (junio).

Nissan celebrd el 11 de septiembre su 50 Aniversario.

Portada



SPERABAS EN
NUESTRA GAMA
HASTA EL 30 DE SEPTIEMBRE

PLAN DIAS PREMIUM m

CREDI NISSAN® WWwWw.nissan.com.mx NISSAN

Nota: Aplican restricciones y so6lo es exclusivo para personas fisicas. No aplica Creditaxi, Credi
Sin, Plan PRO, Taxi NAFIN, Leasing y /o Seminuevos.
Los incentivos para las promociones se deben ofrecer por separado y no son adicionales.



Lo nuestro

Nissan presenta con éxito su
gama de LCVs

En agosto, Nissan participd en Expo Distribucién
2011, con el objetivo de presentar toda la gama de
los vehiculos comerciales ligeros (LCVs): NP300,
Urvan, Cabstar, Frontier LE, Frontier PRO-4X vy
Titan, asi como generar un acercamiento con las
empresas de logistica en las grandes ciudades del
pais y escuchar las necesidades de los usuarios de
transporte de carga.

El evento reunid durante dos dias a los actores de la Ricardo Rodriguez, Gerente de LCVs, recibié el
distribucién urbana de mercancias en México, para premio al mejor stand durante la IV Expo

dar a conocer la tecnologia y las mejores practicas Distribucion 2011 por parte de la Asociacion Nacional
para el cuidado del medio ambiente y la seguridad de Transporte Privado AC.

¢Sabes qué es Pro-shop?

Pro-shop es una red de distribuidores Nissan especializados en Vehiculos Comerciales Ligeros (LCVs) que ofrecen un
servicio diferenciado de venta y postventa enfocado en satisfacer las necesidades de negocio de nuestros clientes.

Este afio, Nissan se ha propuesto el relanzamiento y mejoramiento de dicha red, para lo cual ya se ha iniciado la elaboracion
de nuevos procedimientos y estandares en un programa piloto en los siguientes distribuidores: Geisha Cuitlahuac, VAMSA
Nifios Héroes y Automotores de Tabasco. Posterior al pilotaje, estos procedimientos seran implementados en el resto de la
red Pro-shop.

Este proyecto es manejado por la Unidad de Negocios de LCV de Nissan Mexicana con el gran soporte de ANDANAC; en un
futuro préoximo recibirds mayor informacién, sin embargo, en caso de tener alguna duda en este momento, por favor
contacta a Alfredo Loredo y/o Gabriel Gonzalez (Unidad de Negocios LCV).

Algunas de las garantias Pro-shop son contar con:
La red mas amplia de venta y postventa especializada en LCVs

Los mejores productos del segmento LCV en el mercado

Asesoria especializada en LCVs con:
Personal especializado en LCV enfocado a tus necesidades y negocio

Capacitacion en la operacién de tu vehiculo

Préstamo de vehiculos Demo por periodos prolongados
Servicio prioritario a LCVs como:

Servicio de rescate
Disponibilidad de refacciones
Servicios de Post Venta plus



Concluye el primer Programa Especial de Formacion Directiva
Nissan-IPADE

En agosto, se realizd el evento de clausura de la primera generacién del Programa Especial de Formacion
Directiva NISSAN-IPADE, en el que participaron propietarios y directivos de la red de distribuidores de
Nissan.

Con alegria, José Mufoz, Presidente y Director General de Nissan Mexicana, felicitd a los participantes
invitandolos a aplicar lo aprendido y, de esta forma, generar mejoras en cada una de las distribuidoras con el fin
de mantener a Nissan en el liderazgo en ventas en el mercado mexicano. Mayra Gonzalez, Directora de
Representacion de Mercado de Nissan, reiterd el interés de la empresa por continuar con el programa un afio
mas.

El programa tiene el objetivo fundamental de desarrollar y perfeccionar conocimientos, habilidades y actitudes
directivas relevantes para el fortalecimiento de las competencias que permitan a los propietarios de agencias de
Nissan enfrentar los retos oraanizacionales actuales v futuros.

SN

PROGRAMA ESPECIAL DE FORMACION DIRECTIVA
IPADE - NISSAN 2011

Hola, Octavio Lopez
‘ Cerrar sesion = Carrito (0)

SHIFT the way you move

Modelos
Autos | Crossovers | SUV's | LCV's INNOVACION QUE EMOCIONA
Viarsa Nissan ALTIMA
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Sentra

Altima
St ' Bienvenidos a Nissan Media Channel México 02/09/2011

Tiida Estimados usuarios:

Maxima Gracias por coloborar con este proyecto. Siéntase libres de navegar y utilizar todas las funciones que estan disponibles para
ustedes saludos y que esta sea de utilidad y unién para toda Ia regién.
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= Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
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- Fusce pellentesque nulla a odio faucibus vel varius felis pellentesque.
Promociones y lanzamientos = Proin et nulla enim, ut sagittis eros.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras hendrerit lobortis nulla, non eleifend dolor blandit sed. Suspendisse
Sala de Prensa tincidunt ipsum lectus,
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Toma nota Tabla comparativa de ventas de la triada

Sentra, Tiida y Versa

Sentra, Tiida vy Versa,
una tercia imbatible

+59.5% / +2.9ku

+25.6% / +1.6ku
3000

La venta de nuestro esperado modelo |
Versa inicio6 el 8 de julio pasado vy el 8000 l?.msu
éxito no se hizo esperar. Después de

siete semanas superé las 6 mil 7000
unidades vendidas, convirtiéndose en cons
un hito en el segmento. 4353

5000 4,901u

Versa estd llamado para ser el lider en 1572
el segmento de sedanes compactos en 4000 1 2278 Noey|  farral it
México. De hecho, este modelo de la - 1 L. .
plataforma V, que se produce en = - S—
nuestra planta de Aguascalientes, ha 2000 | -
demostrado ser el complemento

perfecto para la gama de sedanes que 1000 1 im &= 87 84 74% 66 £a iml *30
ofrece nuestra marca a los o ‘ . . . . .

consumidores mexicanos. Aug0  Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug

6.223u

I Versa

Con este modelo, Nissan ha encontrado la formula ganadora; algo asi como una receta que no falla. El
resultado de ventas de nuestros modelos Sentra, Tiida Sedan y Versa superd las 7 mil 800 unidades sélo en el
mes de agosto.

Puesto en perspectiva, vendimos 2,900 unidades mas que en el mismo mes de 2010; es decir, un 59% mas.
Visto como participaciéon de mercado en segmento de sedanes compactos, Tiida Sedan y Versa alcanzaron el
35.6%, muy por encima del mas cercano competidor.

Con estos resultados Nissan se consolida una vez mas como lider en el mercado mexicano.

Nissan Juke ya esta haciendo historia

¢TU darias un anticipo por un producto que aun no has visto
fisicamente y que no has probado? Pues la confianza
probada que los clientes de Nissan tienen en nuestra marca
ha generado que 70 personas no duden en adquirir en
preventa el desafiante Nissan Juke, logro que hemos
alcanzado en tan sélo 15 dias.

En agosto, a través de nuestra pagina Nissan.com.mx, se
inicié el registro de interesados en el Nissan Juke. El 26 de

agosto comenzo oficialmente la preventa a nivel nacional, con la invitacion a los clientes de apartar su vehiculo
con tan solo $10,000 pesos y ser parte de los primeros 280 en estrenar un Nissan Juke. Sin embargo, el
entusiasmo de uno de nuestros clientes por el nuevo Sport Cross de la marca Nissan ha sido tal, que ya dio mas
de $130,000 pesos como apartado.

En total hemos consolidado 4,928 registros con 1,257 personas interesadas en el nuevo Nissan Juke y 70
apartados. Los clientes interesados seran atendidos por el call center de Nissan para que en un futuro sean
contactados por nuestra red de distribuidores. Las principales ciudades de registro son el Distrito Federal, Estado
de México, Jalisco, Veracruz, Nuevo Leon, Tamaulipas, Puebla, Guanajuato y Michoacan.

Sin duda, con su singular disefio y tecnologia, este modelo de Nissan proximo a lanzarse, ya esta escribiendo su
propia historia.

Nissan es la primera armadora en realizar una preventa a través de Internet y, sin duda, el resultado ha sido
satisfactorio.



Considera Nissan
al Pais para planta

Sara Cantera

El Pais estd entre los favoritos para
que Nissan abra una nueva planta
y para ello compite con China, In-
dia, Indonesia y Vietnam, expuso
Colin Dodge, presidente del co-
mité de Nissan Américas.

“México es de los primeros
candidatos para ampliar la pro-
duccion, es uno de los favoritos,
pero es una decision que atin no
estd tomada, aunque por el mo-
mento no venimos a anunciar una
nueva planta o la introduccion de
un nuevo modelo, son planes”, di-
jo durante la celebracion de los 50
afnos de la armadora en el Pais.

“’lexpandbnemos mudwshcandidatos
para irnos, China que es-
ta vendiendo 50 millones de uni-
dades cada afio; India, Vietnam y
México, que seguramente vende-
rd 1.2 millones”, anadio.

Entre los anuncios mas im-
portantes de la compaiia, estd
destinar 4 por ciento de sus in-
gresos anuales en ampliar la ca-
pacidad productiva en todo el
mundo.

Dodge detallé que necesitan

> Reforma
13/09/2011
Pagina/Seccién:
8/Negocios
Sara Cantera
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evaluar las condiciones del mer-
cado para atraer magores pro|-
yectos, sin embargo, destaco e
extraordinario desempefio de la
compaiiia en el Pais.

Este afio producird 600 mil
vehiculos en territorio nacional,
una cifra récord y con la que la
armadora alcanza su mixima ca-
pacidad de produccion.

Ademis, México representa 5

r ciento de las ventas mundia-

de lacompaniay lamarcaesla
nimero uno en el mercado local,
con 24 por ciento del total.

Nissan coment6 que tienen
la suficiente mano de obra dispo-
nible, pero hay algunas materias
primas que les cuesta trabajo con-
seguir en territorio mexicano.

“China es mds competitiva en
la proveeduria de plasticos y en

Mexico resulta complicado con-

seguir este material”, :

En el acto, la compaiia tam-
bién anuncié que tiene un plan
de inversion mejorar toda
la red de distnbuidores en el Pais,
por 120 millones de dolares, para
abrir 28 nuevos puntos de ven-
ta, remodelar 92 agencias y darle
mantenimiento a otras 78,

El Economista >
13/09/2011
Pagina/Seccion:

26 / Empresas y negocios
Lilia Gonzélez




Contacto

Claudia Rivera@
Laura Bucio@

Maricel.Bravo@

Orlando Robles@
Paola Velazquez@
Rodrigo Cortés@
Gabriela Zarco@
Giancarlo Amezcua@
Vanessa Piedras@
Francisco Soto@

Comunicacién Corporativa
Publicidad

Mercadotecnia

Representacion de
Mercado

Postventa
Capacitaciéon Comercial
Credi Nissan

LCV BU

Ventas

Para cualquier duda o recomendacioén, envia un
correo a: Editor Noticias Kyosei

También puedes contactar directamente a los
representantes de las areas que participan en
la elaboracion de este boletin informativo.
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